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Der offizielle Studienfuhrer fur Deutschland

MEDIADATEN PRINT&ONLINE



ie Medienkombination ,Studienwahl”,

bestehend aus dem gleichnamigen
Handbuch und dem Internetportal
www.studienwahl.de, informiert die (Vor-)
Abschlussklassen an Gymnasien und
Oberschulen umfassend rund um das
Thema Studium.

Diese offiziellen Informationsmedien werden
im Auftrag der Bundesagentur fiir Arbeit
und der Stiftung fiir Hochschulzulassung
erstellt. Das griine Buch, das es seit Uber
50 Jahren gibt, erscheint einmal jahrlich
Mitte August und wird mit einer Auflage

von rund 650.000 Exemplaren bundesweit
an allen weiterfiihrenden Schulen, die zur
Hochschulreife flihren sowie in den Berufs-
informationszentren (BiZ) verteilt.

offizielle
Studien-
fuhrer

Die Medien

des offiziellen Studienfuhrers
der Bundesrepublik Deutschland

Insgesamt erhalten jahrlich mehr als
440.000 Schiilerinnen und Schiiler die
Buchausgabe direkt von ihren Lehrkraften
ausgehandigt — an mehr als 5.000 Schulen
im gesamten Bundesgebiet.

Das Online-Portal www.studienwahl.de bietet
einen Uberblick aller Studienmdglichkeiten in
ganz Deutschland und ist seit Giber 20 Jahren
am Markt etabliert. Dank responsive Design
ist es sowohl am PC als auch auf Tablet

und Handy optimal nutzbar. Mit tGber einer
Million Besuchern pro Jahr und mehr als

2,5 Millionen Seitenaufrufen pro Monat ist es
ein Top-Angebot rund um die Studien- und
Berufswahl im deutschsprachigen Raum.
Buchungen sind crossmedial in Print und
Online moglich.

Zugang zu den kiinftigen Studierenden

Zugang zu Abiturientinnen und
Abiturienten als kiinftige Fach- und
Flihrungskrafte

Zugang zur Zielgruppe der 16- bis
21-Jahrigen mit hoher Bildung

Nutzung durch die Beratungsfachkrafte
und Berufsorientierungslehrer*innen der
Schiilerinnen und Schiiler

Nutzen auch Sie die Medien von
,Studienwahl”, dem griinen Klassiker der
Studien- und Berufsorientierung, fir lhre
konkreten Studien- und Ausbildungs-
angebote oder |hre allgemeinen Recruiting-,
Bildungs- und Employer-Branding-Motive.
So erreichen Sie Uber das gesamte Jahr
punktgenau lhre Zielgruppe. , Studienwahl”
ermdglicht Ihnen den optimalen Zugang

zu den Abiturientinnen und Abiturienten
als kiinftige Studierende bzw. als kinftige
engagierte Fach- und Fiih- rungs-
krafte.

studien-
wahl istdas
pekannteste
\nformations-
angebot zu
studien- '
orientierungd:

Inhaltsverzeichnis

Das Wichtigste auf einen Blick

Beschreibung der Medien

Print: Daten & Fakten / Formate & Preis

Technische Daten

Referenzen

Kontakt

28
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Print; Daten & Fakten

Zielgruppe/Nutzen/Fakten

Der offizielle Stdenfrer fur utschland

Bundesagentur
chschul fiir Arbeit
leitd i

Nielsen Lander

Studienwahl 2022/2023

tudienwahl informiert umfassend rund um die

Themen Orientierung, Studium, Finanzierung
und Bewerbung. Der offizielle Studienfiihrer fur
Deutschland wird im Auftrag der Bundesagentur
fur Arbeit und der Stiftung fir Hochschulzulassung
kostenlos an alle Schiilerinnen und Schiiler der
Abschlussjahrgange weiterfihrender Schulen in
ganz Deutschland verteilt.

Mit der kommenden 52. Ausgabe werden die
angehenden Abiturientinnen und Abiturienten
der Jahre 2023 und 2024 angesprochen.

Die Verteilung erfolgt in direkter Ausgabe in
Klassensatzstarke durch die Lehrkrafte im
August/September 2022.

Exemplare*

Hamburg

9.809

Niedersachsen

35.486

Rheinland-Pfalz

22.596

Saarland

5.450

Bayern

60.445

Brandenburg

12.769

Sachsen-Anhalt

9.339

Thiringen

10.504

* Die Zahlen beziehen sich auf die Ausgabe 2021/2022.
Der Verteilerschlussel fiir die Ausgabe 2022/2023 liegt erst im Méarz 2022 vor.

4

Der ,,griine Klassiker“ bietet lhnen
einzigartige Vorteile:

Offizieller Studienfuhrer fir Deutschland

» Vertrauensvorsprung durch sachliche und
seridse Inhalte und 6ffentliche Herausgeber

» Direkte Verteilung an den Schulen

> Intensive und vielfache Nutzung ber einen
langeren Zeitraum

» Ganzjahrige Prasenz lhrer Werbung

» Enorme Auflage von rund
650.000 Exemplaren

Alle Schiilerinnen und Schiiler eines Abi-
turientenjahrgangs in den Vorabgangs-
klassen an Gymnasien bzw. Schulen,
die die allgemeine oder eine fachgebun-
dene Hochschulreife vermitteln, sowie
in den Abschlussklassen an Schulen,
die die Fachhochschulreife vermittein

Studieninteressierte

Studierende /
Studienfachwechsler/innen

junge Zielgruppe der ca. 16-21-Jahrigen
mit hoher Bildung

Eltern / Studienberatungsstellen

Wissenschaftsverwaltungen und
Wissenschaftsbetriebe

Unternehmen und Betriebe

v

v

v

Sehr hoher Bekanntheitsgrad

Ein Nachschlagewerk, das seit
mehr als 50 Jahren genutzt wird

Friher Kontakt zu kiinftigen Studierenden
Hohe Affinitat zur Zielgruppe

Hohe Identifikation der Zielgruppe mit
dem Medium

rund 650.000 Exemplare

ca. 440.000 Exemplare

ca. 210.000 Exemplare

Jahrlich, Mitte August

ca. 400 Seiten
Format: 148 x 210 mm (DIN A5)

Kostenlose Verteilung an Schulen und im BiZ.
»Studienwahl“ ist auBerdem im Buchhandel
und direkt beim Verlag erhiltlich. Buchungen
sind nur in der Gesamtauflage méglich.
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Print: Formate & Preise

Studienwahl 2022/2023

Anzeigen mit Kapitel-Platzierung

(Breite x Hohe)

1/1 Seite 120mm x 184mm
4-farbig.......... 14.900,00 EUR
SIW .o 9.700,00 EUR

11 Seite 148 mm x 210mm
(im Anschnitt)
4-farbig.......... 15.840,00 EUR

(A A 10.340,00 EUR
1/2 Seite quer

120mm x 92 mm
4-farbig............. 8.450,00 EUR
(A 5.500,00 EUR
1/2 Seite quer

148 mm x 104 mm

(im Anschnitt)

4-farbig............. 8.990,00 EUR
SIW .o 5.885,00 EUR
1/2 Seite hoch

58,5mm x 184mm
4-farbig............. 8.450,00 EUR
SIW.eoeiieiieie 5.500,00 EUR

ust 2022

Anzeigenschluss: 31.05.2022
Druckunterlagen: 10.06.2022

Erscheinungstermin: Aug

1/4 Seite quer

120mm x 46 mm
4-farbig............. 5.600,00 EUR
SIW .o 3.660,00 EUR

1/4 Seite hoch

58,5mm x 92mm
4-farbig............. 5.600,00 EUR
SIW.oieecieeceeeae 3.660,00 EUR

1/8 Seite 2-spaltig

120mm x 23 mm
4-farbig......cc..... 2.980,00 EUR
SIW i 1.950,00 EUR

1/8 Seite 1-spaltig

58,5mm x 46 mm
4-farbig............. 2.980,00 EUR
SIW e 1.950,00 EUR

1/16 Seite 1-spaltig

58,5mm x 23mm
4-farbig............. 1.730,00 EUR
SIW e 1.150,00 EUR

Sonderplatzierungen

Direkt im Inhaltsver-
zeichnis, linke Seite

1/1 Seite 120mm x 184mm
4-farbig.......... 15.900,00 EUR
[\ 10.560,00 EUR

1/1 Seite 148 mm x 210 mm

(im Anschnitt)

4-farbig........... 17.250,00 EUR
SIW e 11.275,00 EUR

Im vorderen Teil

1/1 Seite 120mm x 184mm
4-farbig.......... 14.950,00 EUR

1/1 Seite 148 mm x 210 mm
(im Anschnitt)

4-farbig.......... 15.900,00 EUR

Panoramaanzeige

2/1 Seite 296mm x
210mm (im Anschnitt)
4-farbig ...24.900,00 EUR

Von A bis Z
(Sachworte)

1/1 Seite 120 mm x 184 mm
4-farbig.......... 14.900,00 EUR

1/1 Seite 148 mm x 210 mm
(im Anschnitt)

4-farbig.......... 15.840,00 EUR

Umschlagseiten
(U2)

1/1 Seite 142mm x 210 mm
(im Anschnitt)

4-farbig....... 22.450,00 EUR
(U3)

1/1 Seite 148 mm x 210 mm
(im Anschnitt)

4-farbig........ 17.450,00 EUR
(U4)

1/1 Seite 148 mm x 210 mm
(im Anschnitt)

4-farbig....... 22.450,00 EUR

Einhefter

(1/1 Vorder- und Riickseite)
auf 170g-Papier inkl.
Perforation

= NN

Grundpreis

ohne Herstellung.......... 16.680,00 EUR
Einhefter werden ginstig bei Druck-
legung des Handbuches mitproduziert.
Meramo Ubermittelt hnen dazu gerne ein
Angebot! Die Platzierung von Einheftern
ist von besonderen technischen Vorga-
ben abhangig.

Fragen dazu beantwortet lhnen gerne
Andreas Brehm: +49 (0)911/937739-31

Printkunden erhalten auf ihre Online-
werbung 10% Rabatt (ausgenommen

lhr Portrét in der Printausgabe: Newsletter und Portrats). Rabattierungen

Sprechen Sie uns an! 3 Anzeigen 3% gelten pro Auftrag! Agenturprovision
2 Seiten 5% 6 Anzeigen 6% 15%, Zahlungsbedingungen: Zahlung
1/1Seite 120mm x 184mm 3 Seiten 7% 9 Anzeigen 9% rein netto, sofort nach Rechnungserhalt.
+ mogliches Upgrade fir Online-Portrat Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwert-
4-farbig ..oocoveeveeeieieins 15.840,00 EUR steuer.
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Technische Daten

Studienwahl 2022/2023

PRINT

Druckverfahren:
Rollenoffset, 4c

Format, Satzspiegel, Raster:
Buchformat: 148 x 210 mm (DIN A5)
Satzspiegel: 120 x 184 mm

Dateiformate/-anforderungen:
Generell:

» Druckfahiges HiRes-PDF
(300 dpi, Euroskala)

> Profil: ISO coated V2 (ECI)
» Ohne Beschnittzeichen

> keine Beschriftungen/Druckermarken im
PDF (z.B. Datum, Dateiname, Positions-
marken usw.)

> kein zusatzlicher Weilraum um die Anzeige

» Empfehlung: schwarze Schriftin 100 %
schwarz anlegen, ins PDF eingebettet oder
als Pfade, QR-Codes in s/w

> EPS (Schriften eingebettet oder in Pfade
konvertiert)

> TIFF/JPG (mind. 300 dpi, optimal 600 dpi)

Anzeigen im Satzspiegel
> ohne Beschnitt und Positionsmarken

Anzeigen im Anschnitt

» mit 3 mm Beschnitt umlaufend, ohne Positions-
marken

> wichtige Inhalte mit mind. 5 mm Abstand zum
Anzeigenrand anlegen

> keinen Rahmen um das Motiv

Umschlagseiten 2 und 3 (siehe rechts Formate)
» am Bund 6 mm Sicherheitsabstand beachten

Umschlagseite 4 (siehe rechts Formate)

> Rillung bei 6 mm beachten
(Der Sicherheitsabstand dient zur Vermeidung
von Motivstérungen und Einschrankung der
Lesbarkeit.)

Farbformate:
s/w-Anzeigen: Graustufen

Farbanzeigen: CMYK (Euroskala),
Farbauftrag max. 300 %

Dateniibermittlung:

Per E-Mail an: a.borehm@meramo.de
Bei Ruckfragen ist Andreas Brehm flr Sie da
unter Telefon: +49 (0)911/937739-31

Die Farbverbindlichkeit von Anzeigen kann nur
sichergestellt werden, wenn mit den Druckdaten
ein Proof geliefert wird.

rl]mschlagseite 3:

1/1 Anzeige im Innenteil

1/1 Seite im Anschnitt

Format Netto:
Breite 148 mm x Hohe 210 mm

Format Brutto:
Breite 154 mm x H6he 216 mm

Sicherheitsabstand 5 mm
Beschnittzugabe 3 mm

L—— Anzeigenformat Netto ———!
L—— Anzeigenformat Brutto ———

Umschlagseiten 2/3

1/1 Seite im Anschnitt

Format Netto:
Breite 142 mm x Hohe 210 mm

Format Brutto:
Breite 148 mm x Hohe 216 mm

Sicherheitsabstand 6 mm ----

Beschnittzugabe 3 mm
| e

ol B e N 4 =R,
1 1Umschlagseite 2: 1
Billung links j ! Rillung recht |

) VS il |

L—— Anzeigenformat Netto ——J
L—— Anzeigenformat Brutto ———

1/1 Seite im
Satzspiegel

Format:
Breite 120 mm x Hohe 184 mm

Umschlagseite 4

1/1 Seite im Anschnitt

Format Netto:
Breite 148 mm x Hohe 210 mm

Format Brutto:
Breite 154 mm x Hohe 216 mm

Sicherheitsabstand 6 mm ----
Beschnittzugabe 3 mm

_____

L—— Anzeigenformat Netto ———
L——— Anzeigenformat Brutto ———
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Online: Daten & Fakten

Durchschnittlich uber 1 Million Besucher pro Jahr und
uber 2,5 Millionen Seitenzugriffe im Monat.

tudienwahl.de B

I Der offizielle Studienfihrer fir Deutschland

Studienfach bow. Suchbegriff

Die Studienfelder im Uberblick
Von Architektur bis Wirtschaftsinformatik

Ein Angebot von

Bundesagentur  hochschul M
fiir Arbeit o _‘,'.‘3!':@!

=
3
=

s Hier gibt's Antworten!
o

- —
S =

A uf studienwahl.de erhalten Sie alle
relevanten Informationen zum Stu-
dienangebot an deutschen Hochschulen.
Kernstlick des Portals ist die Vorstellung
aller Studienmdglichkeiten in Deutschland
in Verbindung mit der Studiengangssuche,
die rund 20.000 Studiengange an ca.
400 Hochschulen listet. Hinzu kommen alle
wesentlichen Informationen zur Studien-
bewerbung in direkter Abstimmung mit der
Stiftung fur Hochschulzulassung.

Aber studienwahl.de bietet noch mehr: Die

Abiturientinnen und Abiturienten erfahren, wie

sie einen fir sie passenden Studiengang

finden kdnnen, welche Studienfelder es gibt

und was die einzelnen Bereiche auszeichnet.

10

Aulerdem im Portal:

» Ein Highlight der Online-Seite ist das
»Thema des Monats*: regelmafige, serids
recherchierte Textbeitrdge zu wechselnden
Themenschwerpunkten.

» Bewerbungsinfos und Infos liber
Finanzierungsmoglichkeiten

» Terminkalender und
Veranstaltungsdatenbank

» Praktikumsborse
» Studienwahl NEWS

n
Mochten Sie themenbezogen werben

Sprechen Sie uns an! Tel.: 091/937739-30

Online: Erreichen Sie lhre
Zielgruppe direkt

Das Portal www.studienwahl.de ist die optimale
Werbeplattform fur alle, die (angehende) Abiturientinnen
und Abiturienten ansprechen wollen.

e 6 6 o o

w w 'I' w w 9 von 10

A N Nutzer sind von dem ansprechenden
responsive Design, der Ubersichtlichkeit
und den zielgruppengerecht aufbereiteten
Inhalten Uberzeugt.

266 Sekunden 2,

Die Verweildauer (Durchschnitt aller Seitenbe-
suche) auf www.studienwahl.de betragt 266 Sekun-
den. Dies entspricht rund 5 Minuten, was fir eine
intensive Nutzung und einen hohen Bekanntheits-
grad innerhalb der Zielgruppe spricht.

THEMA DES
MONATS

90 Prozent

finden die regelmaRig erscheinenden
Themen des Monats hilfreich und
informativ.

Quelle: Fokusgruppenbefragung 2020

1"




Werbung im
Responsive Design

Optimale Darstellung Ihrer Werbekampagne

martphone, Tablet, Desktop — egal, (iber welches Endgerat

die Nutzer*innen auf das Portal zugreifen, sie erhalten immer
die auf ihr Endgerat angepasste Version von studienwahl.de. Das
gilt auch fur Thre Werbeanzeige. lhre Werbekampagnen werden
optimal dargestellt und sind dynamisch.

Run-of-Site (ROS)
Hohe Kampagnenreichweite
in der gesamten Zielgruppe

Ubersicht: Formate & Preise

Je nach Kampagnenziel erstellen wir lhnen lhr individuelles
Angebot auf Basis der aktuellen Verflgbarkeit.

Werbeform

Skyscraper

Rectangle

Format

GroRRe
Breite x Hohe

120 x 600 px

180 x 150 px

Desktop
in TKP?

ROS (Run-

65EUR 55EUR

40EUR 30EUR

Tablet
in TKP

45EUR 35EUR

35EUR 25EUR

Smartphone

in TKP

B ei Run-of-Site erscheint Ihr Banner an
immer wechselnden Stellen, frei Gber
die gesamte Website verteilt, bis die gebuch-
ten Pagelmpressions erreicht werden:

» Hohe Reichweite zu glinstigen Konditionen

Buchen Sie zu einem giinstigen Preis-
Leistungs-Verhaltnis lhr gewlnschtes
Volumen an Pagelmpressions im Ausliefe-
rungsmodus Run-of-Site fur Ihr Employer
Branding und zur Starkung lhrer Unter-

Superbanner 6:1 1580 x 260 px |60EUR 50EUR|50EUR 30EUR - -

- 1
» Prasenz Uber die gesamte Website nehmens- oder Hochschulmarkel

» Optimale Abdeckung der Zielgruppe

Geo-Targeting

Uber unser flexibles Targeting steuern wir Ihre
Online-Werbung in den von lhnen gewinschten Bundes-
landern oder Regionen zielgerichtet aus.

Rufen Sie
uns an‘-

TIPP: Bewerben Sie lhre
(virtuellen) Veranstaltungen! Tel.: 0911/

937739-30

12

Wallpaper!

ContentAd

Mobile Banner

6:5

2

1
6:1

800-870 x 90
+200 x 600 px

600 x 500 px

600 x 300 px

600 x 100 px

80EUR 70EUR

45EUR 35EUR

35EUR 25EUR

'Hintergrundeinfarbung maéglich
3Rahmeneinfarbung méglich

2TKP = Tausender-Kontakt-Preis
“lauft beim Scrollen mit

13
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Werbemoglichkeiten Darstellung Werbeplatze

Desktop Desktop
Platzierung 1 Platzierung 2
o Headbanner i T Wallpaper
i
1
- e 1
studienwahl.de s’ '
| o it B s Dot Desktop in TKP :
i
Format/ i
rm
Werbeform e g
GrolRe ===
R . i Superbanner i
Skyscraper 120x600px [65EUR 55EUR : 1
i :
1) Run-of-Site . Superbanner : 60EUR 50EUR P ) I ]
Prasenz Uber die gesamte Website ] 5 | ]
I 13 ] Billboard !
2)ContentAd oo L . : ;
. ) ContentAd 2 P I Fommmmmmmmmmmmmees ‘
Ihr Anzeige direkt im redaktionellen Umfeld. onten ) i E
Nur méglich in den Kapiteln Orientieren, o !
Studieninfos, Thema des Monats und
Studienfelder. Wallpaper* 800-870x90 Platzierung 3 Platzierung 4
Startseite +200x600 px
*Hintergrundeinfarbung méglich **Rahmeneinfarbung maéglich
i
I
1@
1 (%)
g
1 X
1 n
ab 5.000 EUR .. Der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) bezieht i @
ab 10.000 EUR. . sich jeweils auf 1.000 Pagelmpressions. ! é
ab 15.000 EUR Mindestbuchung 50.000 Pl bei DisplayAds _
(CELLEIN
ab 20.000 EUR
. . Alle Berechnungen/Rechnungen basieren [ UL LS LSSt
RELELEIRE I L 2 AT UEE auf Zahlergebnissen, die unser AdServer fiir Eal
Printkunden erhalten auf die Onlinewerbeform den Werbekunden zum Zeitpunkt der Anfrage arafilax o ———— .
10% Kombirabatt, ausgeschlossen redaktio- erstellthat. | I i 1
nelle Werbung wie Portrits und Newsletter. Datenanlieferung: spitestens sieben Tage vor w :Content—Adl
Die Umsitze sind bei Auftragserteilung iiber Upload an k.jost@meramo.de. S ]
Mittler 15% AE abzugsfahig. Bitte beachten Sie zu den Werbeformaten ||
Zahlungsbedingungen: ausschlieBlich rein unsere technischen Spezifikationen in @
netto, sofort nach Rechnungserhalit. unseren Mediadaten auf Seite 28.

(Platzierungen beispielhaft) 15

14
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Werbemoglichkeiten Darstellung Werbeplatze

Tablet Tablet

studienwahl.de im
Responsive Design

Hier sehen Sie die Darstellung von mdéglichen

Werbeformaten und GroRen fur Tablet, um Ihre
Angebote den Abiturientinnen und Abiturienten
jederzeit im bestmoglichen Design prasentieren
Tablet in TKP zu kénnen (Platzierungen beispielhaft):

. . ROS
Werbeform Format Clteliys Rubrik (Run-of-Site)
Breite x Hohe

500 x 420 px

Skyscraper* 120 x 600 px

Superbanner 1580 x 260 px

6:5
6:1
6:2

Billboard 1580 x 526 px

*nur bei Tablet Querformat méglich ~ 2) siehe S.14
**Rahmeneinfarbung maéglich

ab 5.000 EUR Der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) bezieht
ab 10.000 EUR sich jeweils auf 1.000 Pagelmpressions.

ab 15.000 EUR. . Mindestbuchung 50.000 Pl bei DisplayAds
ab 20.000 EUR (Banner).

Rabattierungen gelten pro Auftrag! Alle Berechnungen/Rechnungen basieren
auf Zahlergebnissen, die unser AdServer fiir
den Werbekunden zum Zeitpunkt der Anfrage
erstellt hat.

*nur bei Tablet Quer-
-------------------------------- format méglich

Printkunden erhalten auf die Onlinewerbe-
form 10% Kombirabatt, ausgeschlossen
redaktionelle Werbung wie Portréts und
Newsletter. Datenanlieferung: spatestens sieben Tage vor
Die Umsitze sind bei Auftragserteilung Upload an k.jost@meramo.de.

Uber Mittler 15% AE abzugsfahig. Bitte beachten Sie zu den Werbeformaten
Zahlungsbedingungen: ausschlieBlich rein unsere technischen Spezifikationen in

netto, sofort nach Rechnungserhalit. unseren Mediadaten auf Seite 25.

16 17
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Werbemoglichkeiten Darstellung Werbeplatze

Smartphone Smartphone

studienwahl.de im Responsive Design

Smartphone Hier sehen Sie die Darstellung von méglichen Werbeformaten und
in TKP Grolen fir Smartphone, um Ihre Angebote den Abiturientinnen und Abi-
turienten jederzeit im bestmdglichen Design prasentieren zu kdnnen.

GrofRe ROS

Werbeform P (Run-of-Site) VS S e\ 7 — T\ M

ContentAd 2) ; 600 x 500 px

Mobile Banner* ; 600x150px |  40EUR 30EULR | L
Mobile Banner 6:1 Mobile Banner 4:1 Mobile Banner 2:1
Parallax** Ausschnitt 4:1 1540 px Breite 70EUR 60EUR b e mmmmmmmmmmm - 4
*Aufpreis fir Startseite: +7 EUR/TKP  2) siehe S.14 et

**Rahmeneinfarbung maéglich

ab 20.000 EUR (Banner).

ab 5.000 EUR Der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) bezieht e I Parallax i 1
N R h - Voraussatzungen i T 1 1

ab 10.000 EUR sich jeweils auf 1.000 Pagelmpressions. s A S e b e mmmeeee 4 1 1
8 - e N7 | ContentAd6:5 !

ab 15.000 EUR. . Mindestbuchung 50.000 Pl bei DisplayAds o 2 b 1 1
s e ! 1

et ! !

1 1

Rabattierungen gelten pro Auftrag! Alle Berechnungen/Rechnungen basieren
auf Zahlergebnissen, die unser AdServer fiir
den Werbekunden zum Zeitpunkt der Anfrage
erstellt hat.

Printkunden erhalten auf die Onlinewerbe-
form 10% Kombirabatt, ausgeschlossen
redaktionelle Werbung wie Portréts und
Newsletter. Datenanlieferung: spatestens sieben Tage vor
Die Umsitze sind bei Auftragserteilung Upload an k.jost@meramo.de.

uber Mittler 15% AE abzugsfahig. Bitte beachten Sie zu den Werbeformaten
Zahlungsbedingungen: ausschlieBlich rein unsere technischen Spezifikationen in

netto, sofort nach Rechnungserhalit. unseren Mediadaten auf Seite 25.

\S )& )

(Platzierungen beispielhaft)
18 19




S o
Responsive-FLEX Bundle

Desktop - Tablet - Smartphone

Nutzen Sie unsere Online Responsive-Bundles fiir eine noch detailliertere Ansprache
der Abiturientinnen und Abiturienten auf www.studienwahl.de. Ihre Werbung wird auf allen
Screens optimal prasentiert. Sie buchen 50.000 Pl oder 100.000 PI, der AdServer liefert
alle drei Werbemittel FLEXibel nach Verfligbarkeit Giber z.B. 2 Monate verteilt aus.

FLEX SMALL ROS

Laufzeit: 2 Monate

Rectangle
(ohne Startseite)

Rectangle
(ohne Startseite)

Mobile Banner 6:1

Flex 1: 50.000 Pl = 1.550,00 EUR
Flex 2: 100.000 Pl =2.900,00 EUR

FLEX PREMIUM
BILLBOARD ROS

Laufzeit: 2 Monate
Billboard
Billboard

Mobile Banner 2:1

Flex 5: 50.000 Pl = 2.500,00 EUR
Flex 6: 100.000 Pl = 4.900,00 EUR

FLEX MEDIUM ROS

Laufzeit: 2 Monate

Superbanner
(ohne Startseite)

Superbanner

Mobile Banner 4:1

Flex 3: 50.000 Pl = 1.800,00 EUR
Flex 4: 100.000 Pl = 3.500,00 EUR

FLEX PREMIUM
WIDESKY ROS

Laufzeit: 2 Monate

(Wide) Skyscraper

(Wide) Skyscraper
Billboard

Parallax

Flex 7: 50.000 Pl = 3.000,00 EUR
Flex 8: 100.000 Pl = 5.900,00 EUR

Angebot ist freibleibend; inklusive Mengenrabatt. Alle Preise zzgl. MwSt.; Preise sind

AE-fahig mit 15%; Printkunden erhalten 10% Kombi-Rabatt; vorbehaltlich Verfligbarkeiten.

Es gelten die AGB auf Seite 27.
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Technische Daten

Studienwahl Online

Werbemittel:

» ImageAds als GIF oder JPG,
max. 70 KB, Click-URL (Verlinkung)

» Agenturskript auf Anfrage
» HTML 5 auf Anfrage
» MobileAds nur GIF oder JPG mdglich

Content Ads:
» bitte mit AuBenabgrenzung (Outline) liefern

Wallpaper:
» besteht aus Headbanner

Dateniibermittlung:
Spatestens sieben Tage vor Live-Schaltung

Kontakt:

» Bei Riickfragen ist Katrin Jost fiir Sie da
unter Telefon: +49 (0)911/937739-30

» per E-Mail an: k.jost@meramo.de

und Skyscraper
(800x90 + 120x600 bis
max. 870x90 + 200x600).

Dateien bitte einzeln anliefern!

» Image anliefern (bitte beachten
Sie unsere Spezifikationen)

» bei Hintergrundeinfarbung
HexCode

tudienwahl.de B b iy

T —

‘Was pass zu mir?
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Ihr Portrat auf studienwahl.de

Buchen Sie Ihre ausfiihrliche redaktio-
nelle Prasenz inklusive Logo, Bilder-
galerie, Text, Bilder, Links, Einbindung
YouTube-Videos und Anbindung an die
sozialen Medien, ohne Streuverluste —
optimal ausgespielt auf Desktop, Tablet
und Smartphone!

as Portrat bietet lhnen viel Raum, um

den Abiturientinnen und Abiturienten lhre
individuellen Informationen in der Online-
version des offiziellen Studienfiihrers fiir
Deutschland redaktionell vorzustellen. Profi-
tieren Sie durch die redaktionelle Umsetzung
vom Empfehlungscharakter dieser besonde-
ren Platzierung. Je nach Zielsetzung stehen
Ihnen drei Varianten zur Verfiigung:

Startseite, + 5 weitere nach Wahl
Pro Monat.........ccvceieersiensnssnnsenssensanas 1.000 EUR
+ Teaser kostenlos = lhr Plus an Reichweite

Startseite, + 4 weitere nach Wahl
pro Monat
+ Teaser kostenlos = Ihr Plus an Reichweite

Startseite, + 2 wei
pro Monat
+ Teaser kostenlos " = Ihr Plus an Reichweite

ab 9 Monate...
ab 12 Monate.

Volumen fir das Teaser-Rectangle auf Anfra-
ge! Angebot ist freibleibend und richtet sich
nach Verflgbarkeiten. Laufzeit kann gesplit-
tet werden! Alle Preise verstehen sich zzgl.
gesetzlicher MwSt.

1) Verflugbar ab 6 Monaten Laufzeit, keine externe
Verlinkung des TEASER-Rectangles moglich
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Native Advertising

Hochschul- und Unternehmensportrats

» Individueller, ausfiihrlicher redaktioneller
Content, fur Sie im System mit Text, Bild
und Link aufbereitet, inklusive YouTube-
Einbindung.

» Attraktive Bildergalerie mit bis zu fiinf groR-
en Panoramabildern im Slider oben im
Portrat, wischbar Gber Tablet und Smart-
phone.

» Reichweitenpush durch die Integration
der Portrats in die studienwahl-Suche iiber
Keywords.

» Wir erstellen Ihr Portrat nach angelieferten
Daten, Sie erhalten |hr Portrat vor Veroffent-
lichung zur Freigabe.

» Responsives Verhalten der Portrats ge-
wabhrleistet optimale Ausspielung auf allen
Devices.

» Kleinere Portrat-Updates sind jederzeit
kostenlos mdglich.

» Reporting Ihres Portréts tber unseren Ad-
Server, auf Wunsch in Echtzeit mit AboLink.

> Imagegewinn lhrer Employer-Brand bzw.
Hochschulmarke im Umfeld dieses einzig-
artigen Topmediums.

» Binden Sie Ihre Social-Media-Aktivititen
ein!

OMOQCOMNOE

Ihr Plus - Teaser-Rectangle

*Zusatzlich wird Ihr Portrat zeitgleich
durch ein TEASER-Rectangle begleitet. Die-
ses Werbemittel ist exklusiv nur mit den Por-
trats erhaltlich. Das Werbemittel wird mit lhrem
Logo versehen. Das TEASER-Rectangle lauft
im Run-of-Site und verlinkt auf Ihr Portrat. Ein
gréBerer Banner ist gegen Aufpreis moglich.

Beispiel Portrat:

Beispiel Teaser-Rectangle:

studienwahl.de BXEat)

¥ B ol Stucerdichue: for Dustachiand

it artictbos vt (LY

-

H{

o (IMU) I UNIVERSITAT

o=

Was passt 2u mir?

Lenrmaterial Zur Stuoenonentening

smte down ey e PO 153U

o 9 W

Trsith Frm - tpinch Warn®

Technische Daten Portrat
BILDERGALERIE
» bis zu 5 Bilder (Bildergré3e 1.576 x 591 px)

INHALT

Bilder:
» max. 5 Stiick, je empfohlen 800 x 450 px,

Logo:

» mind. 100 KB als JPG/PNG web-optimiert im
RGB-Farbraum, mind. 72 dpi

Texte:

» Texte mdglichst unformatiert, ohne Umbriiche,
fett oder kursiv usw.

» Absatze sind erlaubt

» max. 2 DIN A4 Seiten

» Angabe der gewlinschten Verlinkungen in
Text und Bildern, die Links im Text kdnnen
auch separat ausgewertet werden
(max. 10 Einzelauswertungen)

» Bitte achten Sie darauf, dass uns der Text
bereits in seiner Endfassung Ubermittelt wird,
wahrend der Laufzeit sind kleinere Korrekturen
oder Bildaustausch inbegriffen

SOZIALE NETZWERKE

» Auch eine YouTube-Einbindung im Portrat ist
maoglich. Senden Sie uns einfach die Link-URL.

» Sie kdnnen auch Facebook, Twitter, Instagram
etc. als Social Buttons im Portrat einbinden
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. oNnume
Studienwahl News

Die News erscheinen monatlich,
uber 3.500 Abonnenten

studienwahl.de fi=—sas

Standardeintrag

Text

studienwahl.de fi——sa

Premiumeintrag

Bild

Text

24

S om0
Werbemoglichkeiten

Studienwahl News

Bild + Text Zeichenbegrenzung Breict;;c:(rsl-leéhe Einzelpreis ab 2 Ausgaben

Uberschrift + 5 Zeilen

Standardeintrag 570 Zeichen

300 x 169 px 350 EUR 330 EUR

Leistungen

Monatlicher Versand an TeChniSChe Daten:
ca. 3.500 Abonnenten

Veréffentlichung im News-Archiv Bild + Text:
auf www.studienwahl.de » Bild als JPG o. GIF in RGB mit 72dpi

Screenshot zur Kundenfreigabe vor » Text als Word-Datei
Versand / Veroffentlichung

Erscheinungstermine 2022:
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Referenzen

Eine Auswahl unserer Inserenten

Q Bundesagentur fiir Arbeit

bringt weiter.

Peek;Cloppenburg

SDU<

Faculty of Engineering

A b

“JAT
BUNDESWEHR

Volksbanken m

Raiffeisenbanken ='==

€11

b-tu

Brandenburgische
Technische Universitat
Cottbus - Senftenberg

eufom

s

HOCHSCHULE

far Management

SIEMENS
Iug,wui\‘y{oru{e

g

DFS Deutsche Flugsicherung

LEUPHANA

UNIVERSITAT LUNEBURG

Julius-Maximilians-

UNIVERSITAT
WURZBURG

ENBIAIUHIAUIS

MV
Mecklenburg-Vorpommern

Ministerium fiir Bildung,
Wissenschaft und Kultur

% Bundesamt fiir
Verfassungsschutz

Freie Universitat Bozen
unibz vibera niversita di Bolzano
— Universita Liedia de Bulsan

Die Hochschule.
Fiir Berufstatige.

Salem Kolleg

Christian-Albrechts-Universitat zu Kiel

Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

— Hochschule Anhalt

C Anhalt University of Applied Sciences

fielmann

©
JADEHOCHSCHULE

Wilhelmshaven Oldenburg Elsfleth

¢

VH

—

e

Evangelische Hochschula

LY

Hochschule Neu-Ulm
University of Applied Sciences

"©DIPLOMA

et S1ABICN B arinete Hodracnde
Uriveraity of Appibesd Scancas

"

HOCHSCHULE
ANSBACH

)

Hochschule fir Madien

tichaft

HMEKW

Kemmunikation und

FRIEDRICH-ALEXANDER
UNIVERSITAT
ERLANGEN-NURNBERG

INTERNATIONAL
SCHOOL OF MANAGEMENT

University of Applied Sciences

zeppelin universitat

zwischen
Wirtschatt Kultur Politik

. . KATHOLISCHE UNIVERSITAT
V" EICHSTATT-INGOLSTADT

4" POLIZEI HESSEN

| CESCHAFTSBEDINGUNGEN
Allg. Geschaftsbedingungen

fur Werbekunden

1. Der Werbeauftrag wird erst durch schriftliche Bestatigung der
Anzeigenleitung fur den Verlag bindend, immer unter dem Vorbe-
halt der Auftragsvergabe durch die 6ffentliche Hand fiir die aktuelle
Ausgabe und Buchung. Fir die richtige Ausfiihrung fernmiindlich
erteilter Auftrage wird keine Verantwortung (ibernommen. Miind-
liche Absprachen sind stets erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag bzw. die Anzeigenleitung giiltig.

2. Auftrage fir Anzeigen miissen so rechtzeitig bei der Anzeigenlei-
tung eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist. Grundsétzlich ist eine Stornierung von Auftragen
moglich. Sie muss schriftlich oder per E-Mail bei Meramo Verlag
eingehen. Bei einer Stornierung mindestens 30 Werktage vor
Anzeigen-/Datenschluss entstehen dem Auftraggeber keine
Kosten. Spatere Stornierungen werden bis zum Anzeigen-/Daten-
schluss pauschal mit einer Bearbeitungsgebuihr von 25% des
Bruttobuchungsvolumens des jeweiligen Auftrages berechnet. Ab
Anzeigen-/Datenschluss erhoht sich die Pauschale auf 100% des
Bruttobuchungsvolumens. Bei Teilstornierungen ist die vorste-
hende Regel ung entsprechend anzuwenden.

3.Die Anzeigenleitung behalt sich vor, Werbeauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages oder wenn der
Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen, z.B. auch
Schulgesetze der Lander, verstoRt oder deren Veréffentlichung fur
den Verlag unzumutbar wére, abzulehnen. Werben Bildungsein-
richtungen mit Sitz in Deutschland mit akademischen Titeln, die
nicht als Hochschulen anerkannt sind, dann ist anzugeben, welche
(auslandische) Hochschule den Titel verleiht. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

4.Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung evtl. nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,+Anzeige” kenntlich gemacht.

5.Fir die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Platzen wird
keine Gewahr (ibernommen, Ausnahmen sind gebuchte Platzie-
rungen.

6. Der Ausschluss von Mitbewerbern des Auftraggebers ist nicht
mdglich.

7.Fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Daten und Druckun-
terlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-
eignete oder beschéadigte Druckunterlagen und Daten fordert der
Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die flr
den belegten Titel Ubliche Druckqualitét im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Sind etwaige Mangel
bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtrei-
bende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Treffen
beschadigte Druckunterlagen erst unmittelbar vor Drucklegung
der Printausgabe bei der Anzeigenverwaltung ein, so hat der
Werbungtreibende die aus den erforderlichen Sonderbemiihungen
entstehenden Kosten zu tragen.

8.Druckunterlagen und Datentrager werden nur auf besonderen
Wunsch auf dem normalen Postweg an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

9.Sind die erforderlichen Unterlagen des Auftraggebers nicht recht-
zeitig eingegangen, so ist der Verlag berechtigt, den bestellten
Anzeigen- und Werberaum nach den Bedingungen des Auftrages
zu berechnen.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf eine Zahlungsminderung, aber nur in dem Ausmag, in dem der
Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde und ein Verschulden des
Verlages vorliegt. Der Schadensersatz beschrankt sich in jedem
Falle jedoch auf das Recht, die kostenlose Wiederholung der

Anzeige im nachsten Jahr zu verlangen. Geringe Abweichungen
in der Abdruckhéhe oder im Farbton berechtigen nicht zu Ersatz-
anspriichen oder Preisnachlassen.

11. Reklamationen miissen innerhalb von zwei Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Weitergehende Haftungen des Verlages sind ausgeschlossen.

12. studienwahl.de verpflichtet sich, das Werbemittel wahrend des
vereinbarten Zeitraums bzw. bis zum Erreichen der vereinbarten
Medialeistung in den Werberaum einzustellen. Im Falle der Unter-
lieferung wird studienwahl.de - soweit méglich und angemessen -
eine Nachlieferung entsprechend der mit den Kunden vereinbarten
Pagelmpressions vornehmen. Die Nachlieferung kann direkt bei
Kampagnenende verlangert werden (Verfligbarkeiten vorausge-
setzt) oder auch zu einem spateren Zeitpunkt durchgefiihrt werden,
falls der Kampagnenzeitraum tberschritten ist und als Gutschrift fiir
eine andere Kampagne genutzt werden (Verfligbarkeiten voraus-
gesetzt). Bitte beachten Sie, dass nur die Zahlergebnisse unseres
AdServers abrechnungsrelevant sind. Eine Riickzahlung der nicht
erfiliten Pagelmpressions ist nicht mdglich.

13. Die Kosten fiir gewiinschte und zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir die
Anfertigung bestellter Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu
tragen.

14. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabzlige. Der Verlag berlicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gibermittelten Probeabzug nicht
fristgeman zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

15. Die Anzeigenleitung liefert zusammen mit der Rechnung
kostenlos einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belege geliefert.

16. Die Rechnung wird sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréf-
fentlichung der Anzeige (August des Erscheinungsjahres) bzw.

mit Einstellung der Werbeschaltung tibersandt und ist sofort nach
Erhalt der Rechnung netto zahlbar. Beanstandungen sind innerhalb
von 7 Tagen nach Erhalt der Rechnung geltend zu machen.

17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die aktuell markt-
Ublichen Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet.

18. Bestehende Abschlusskonditionen des Verlages gelten auch
fir Online-Anzeigen. Hierbei gilt: Fir software- und hardwarebe-
dingte Schaden, Leitungsstérungen, Hardwarefehler und Server-
ausfalle Gbernimmt der Verlag keine Haftung. Die Vergitungspflicht
des Kunden bleibt erhalten.

19. Bei gerichtlicher Betreibung der Insertionskosten entféllt der
gewahrte Nachlass.

20. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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